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“Permacrisis”, definida como um periodo
estendido de instabilidade e inseguranca.

(dicionario Collins- 2022)







A BUSCA POR
ALTERNATIVAS

A era que exige cada vez
mais estrategias mentais
de sobrevivencia.




ALTERNATIVAS + Amigéveis do
bem estar Pessoal e do Planeta Modelo Holistico
das Necessidades Humanas
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Momento de incerteza e de rapidas mudancas:

« Medo e a ansiedade
* Necessidade de protegao
- Confianca (Autenticidade e transparéncia)

« Seguranca

“Pensar, planejar e agir ja ndo nos ajudam da forma como nos ajudaram no passado".




A VELOCIDADE
DAS EVOLUCOES

O comportamento dos
consumidores influenciados por

mudando mais rapido do
gue as empresas podem
acompanhar.

em um estado
‘multiplicidade,
todescoberta e
ntacao aberta.



Ter uma profunda
compreensao das
pessoas.

A era da experimentacao
digital provocou mudancgas
nos padroes de imagem e
de beleza.

Atencao a Cultura de Nicho nciados pela estética

Microcomunidades
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A CRISE DE
RELEVANCIA

Circunstancias do caos
diario , atraem as
pessoas para o que
elimina os ruidos do
cotidiano e simplifica a
vida.




Entender para atender.
Expandir alem das
fronteiras de seu segmento
e entrar num ecossistema
que satisfaca as pessoas.

Criar conexoes entre as necessidades de seus
clientes e as circunstancias que os influenciam.
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DESIGN COMO BALSAMO

Promove o bem-estar e ressalta
singularidades

Coisa caseira / Curativo

\ ' Simples / DNA
\ ' ' t‘w..i’j;;_:f 35 g ;f

Vitamina C / Refugio alegre
Nostalgia / Auto conexao
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INDLSTRIAS
e OLRATIVAS

e Trabalhar em conjunto;

« Compartilhar as melhores praticas para reduzir sobrecargas
e aumentar a eficacia;

« Compartilhar novas solucdes e inovagoes técnicas;

« Optar por cadeias de valor adaptadas ao futuro (onde o valor
é acrescentado aos recursos, em vez de lhes ser retirado);

- Desenvolver estratégias para reducdo de residuos ao longo
dos processos.
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MARCAS QUE MOVEM E
ENVOLVEM PESSOAS

Aumenta a importancia de marcas e
designers que colocam as
necessidades e experiéncias Unicas
dos consumidores em primeiro lugar.

Consumidores estressados procuram
por experiéncias que sejam
organizadas em torno de suas
emocgoes e sensacoes de bem-estar e
que sejam centradas na vida.




Outdoor Afroand RH

« Crescer com relevancia

 Enxergar seus consumidores como seres
humanos multifacetados.

Garantir as necessidades reais das pessoas

Colab Outdoor Afro Inc. e a
REI Co-op: importancia do
envolvimento da comunidade
e da co-criagao de produtos
para garantir que atendam as
necessidades de grupos sub-
representados.



EMPRESAS QUE ADAPTAM PROCESSOS
E PROMOVEM EXPERIENCIAS

PERSONALIZADAS

“Nos ouvimos voce. Nos vemos voce.”

Em resposta aos problemas com entregas e de
forma a minimizar frustacoes dos clientes, a marca
Anti Social Club uniu forgcas a um app de entrega de

alimentos para criar uma experiéncia mais
personalizada e adicionar valor com narrativas
envolventes.

.

Door Dash x Anti Social Qub
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atento ao impacto das nossas escolhas
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REDUCAO DE IMPACTOS

. Restaurativo / Renascimento
Assim como um coelho, uma peca de roupa

pode ser fofa. Mas um planeta repleto de S Onirico/ Intemporal
coisas fofas é um planeta infestado.

Visionario / Inteligente
Pessoas, Natureza e
Tecnologias Sensivel
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REPENSAR OS MODOS
DA MODA

“Hoje as pessoas compram 60% mais e
mantém suas compras pela metade do
tempo em comparacdo com 20 anos atras”-
McKinsey

“Assim como um coelho, uma peca de
roupa pode ser fofa. Mas um planeta
repleto de coisas fofas é um planeta

infestado.”

Evitar a sobreposicao de producao (muito
de uma coisa boa leva a resultados ruins)

Novo grupo de designers de Nova York quer limpar a
moda

Nesta temporada, mais de 30 marcas do calendidrio da New York Fashion Week tém foco na sustentabilidade.



(Um terco dos americanos da
Geracao Z admitem que sao
viciados em fast fashion)

v‘ ‘I‘ PREENCHER A

LACUNA
INTENCAO-ACAO
GEN Z

melhores escolhas.

Inspirar uma nova geracgao a
pensar primeiro em segunda mao



@nge_dficial_jp

Os jovens estao preferindo
ficar offline e optar por
diversoes analogicas

A nostalgia esta na moda
como uma forma de
escapismo do mundo
instavel em que vivemos
neste momento.

54% da Geracao Z gostam e
usam roupas vintage (vide Y2K)




Estudios criativos e workshops para reciclar roupas (Eva Joan,NY)

INVISTA EM SUA
COMUNIDADE
DE NICHO

Separar o que é o hype do
CONSUMO excessivo,
tornando as compras da
moda conscientes
Igualmente excitantes.

Espacos para
aprendizagem social, onde
possam se conectar com
colegas que pensam como
vocé e desenvolver seu
conhecimento sobre moda.
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Uniao,
Evolucao,
Sementes da mudancga

Celebra aquilo que nos une, apoia e
nos identifica: pessoas, lugares,
costumes, culturas e comunidades.
Defende o valor da interdependeéncia,
bem como o poder da resiliéncia.

FORCA
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Rural / Integrador / Nativo
Circular e regenerativo

DESIGN BIORREGIONAL

abordagens, solugoes e sistemas que
fortalecam a relagao entre consumidores,
empresas e ecossistemas naturais.

Nutritivos / Terapéutico
Territorio / Mulher de fibra

fil L
B

Wil
N[ [ [ I]]]
4
|I||
i

e
W
4
2 U

(A







Leva em consideracgao
as particularidades e
limitagoes naturais de
uma regido especifica
para criar solugoes
sustentaveis em vez
de impor solugoes

genéricas que nao
considerem as
caracteristicas locais.

Projeto “Contadores de Histdrias” da Escola
Superior de Artes e Turismo da Universidade
do Estado do Amazonas organizou o Desfile
Intercultural de Moda Indigena de Manaus, no
qual os proprios indigenas desenharam as
roupas e desfilaram.
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- ©Adrian Dewert & Joana Lz Salinas no sul da Francga, onde
o ocorre a cristalizagao natural do sal,
viabilizaram o desenvolvimento de
um material semelhante ao vidro,
que foram usados como
revestimento na reforma de um

prédio da mesma localidade
(projeto do arquiteto Frank Gery)

©Adrian Dewerdt & Joana Lz
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